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m Tio projektu:

m Polska Organizacja Turystyczna rozpoczeta realizacje kompleksowej kampanii promocyjnej Polski
na trzech kluczowych rynkach emisyjnych: niemieckim, brytyjskim i francuskim. Zaplanowane
na kilkanascie miesiecy dziatania promocyjne rozpoczety sie 8 czerwca 2011 r. Ideg gtdwng kampanii
jest pokazanie zadowolenia z pobytu w Polsce zagranicznego turysty. Polska to kraj réznorodny,
z osobowoscig, naturg i zywa historig. Polska jest petnha kontrastow, indywidualizmu, pasji i energii.
Wszystko to sprawia, ze wizyta w Polsce nie jest nudna i banalna, zapada w pamiec€ i jest warta
rekomendacji. W okresie trwania kampanii mialy miejsce wazne wydarzenia, majgce wplyw na
ksztattowanie wizerunku Polski: prezydencja Polski w Unii Europejskiej oraz Mistrzostwa Europy
w Pitce Noznejw 2012 .

m W zwigzku z prowadzong kampanig zlecone zostato przeprowadzenie badania skutecznosci dziatan
promocyjnych. Pierwsza fala badania zostata zrealizowana w dniach 30 maja-6 czerwca 2011 r.
Druga fala badania zostata zrealizowana w dniach: 18 maja-5 czerwca 2012 .
m Niniejszy raport prezentuje poréwnanie Il fal badania.
m Schemat badania:

Prezydencja Polski w UE Euro 2012

Kampania reklamowa

>

- Czerwiec 2011 Stycze n 2012 - Lipiec 2012




Informacje o badaniu — 2/2 'l

— | ==

runek | opinia

m Cele badania:

m Ocena skutecznosci kampanii wizerunkowo-produktowej realizowanej na rynkach
brytyjskim, niemieckim i francuskim w ramach projektu ,Promujmy Polske razem”.

m Okreslenie ewentualnych zmian we wskaznikach: znajomosci, Swiadomosci, stosunku
| zachowaniach zwigzanych z Polska.

m Metoda:
m  Wywiady on-line (CAWI) w trzech krajach: Wielka Brytania, Francja, Niemcy.
m Proba:
m W kazdym z krajow zrealizowano prébe w nastepujacych grupach respondentéw:
m Grupa 20-34: 1/3 proby — osoby w wieku 20-34,

m Grupa 35-54: 1/3 préby — osoby w wieku 35-54 — pary o $rednim i wyzszym dochodzie,
wyjezdzajgce bez dzieci,
Grupa 55-65: 1/3 préby — osoby w wieku 55—65 — pary o srednim
i wyzszym dochodzie, z samodzielnymi juz dzie¢mi.

m Grupy respondentow odpowiadajg grupom docelowym kampanii reklamowej. Ponizsza
tabela prezentuje doktadng strukture proby dla kazdego kraju.
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Grupa respondentow Liczebnosé W tym
Kobiety Mezczyzni

Francja, N=1005

20-34 335 168 167

35-54 — Pary o s$rednim i wyzszym dochodzie, wyjezdzajgce bez dzieci 335 168 167

55-65 — Pary o $rednim i wyzszym dochodzie, z samodzielnymi juz dziecmi 335 167 168

Wieka Brytania, N=1008

20-34 336 168 168

35-54 — Pary o $rednim i wyzszym dochodzie, wyjezdzajgce bez dzieci 336 168 168

55-65 — Pary o srednim i wyzszym dochodzie, z samodzielnymi juz dzieémi 336 168 168
Niemcy, N=1014

20-34 338 169 169

35-54 — Pary o $rednim i wyzszym dochodzie, wyjezdzajgce bez dzieci 338 169 169

55-65 — Pary o $rednim i wyzszym dochodzie, z samodzielnymi juz dzie¢mi 338 169 169
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Analiza korespondencji — pozwala zaprezentowa¢ zaleznosci miedzy zmiennymi na ptaszczyznie. Model
zostat wykorzystany do prezentacji graficznej wizerunku poszczegoélnych krajow; bardzo dobrze opisuje
zaleznosci miedzy zmiennymi. Niewielkie odlegtosci na mapach korespondenciji (strona 43) wskazujg
na podobienstwo krajéw/cech. Im wieksza odlegtos¢ — tym mniejsze podobienstwo. Poszczegdllne kraje
w najwiekszym stopniu charakteryzujg sie tymi cechami, ktére na mapie lokujg sie blisko nich,
za$ w najmniejszym stopniu tymi, ktére sg od nich daleko. Kolorem pomarahczowym zaznaczono kraje,
zas kolorem szarym oceniane cechy.

NPS (Net Promoter Score) - to syntetyczna miara zadowolenia, w rezultacie wielu badan ustalono,
ze dobrze koreluje ona z rzeczywistymi zachowaniami klientéw (np. z zakupem lub ponownym zakupem).
Sposbb obliczania wskaznika jest nastepujacy: wynik NPS to r6znica pomiedzy odsetkiem oséb sktonnych
poleci¢ produkt/ustuge (odpowiedzi 10 i 9 na skali 0—10) i takich, ktorzy nie sg sktonni do polecenia (suma
odpowiedzi od 0 do 6). Wskaznik NPS zostat zaprezentowany na stronach 29-30.

Analiza dystansu spotecznego — koncepcja zostata stworzona przez Emory'ego S. Bogardusa (E. S.
Bogardus ,Measuring Social Distances” Journal of Applied Sociology). Polega na zadaniu respondentom
zestawu pytan: od pytania o mozliwos¢ zawarcia matzenstwa, po pytanie o zgode na przebywanie
na terenie kraju badanego. W niniejszym projekcie wyodrebniono nastepujgce komponenty: 1. Dystans
w makrospotecznej sferze publicznej (dopuszczenie przebywania na terenie kraju, podejmowania pracy
I posiadania obywatelstwa danego kraju), 2. Dystans w mikrospotecznej sferze publicznej (dopuszczenie
do roli wspotpracownika, sasiada, szefa i przedstawiciela politycznego na poziomie wiadz lokalnych),
3. Dystans w sferze prywatnej (dopuszczenie przyjazni), 4. Dystans w sferze intymnej (dopuszczenie
zwigzku z cztonkiem rodziny respondenta). Analiza dystansu zostata zaprezentowana jako Srednie ocen
poszczegoblnych pytan (strony 59-62) na skali od -1 do 1, gdzie -1 oznacza brak akceptacji danego zjawiska,
a 1 oznacza zupeting jego akceptacje. Innymi stowy, im wyzszy wskaznik, tym wieksza akceptacja danego
zjawiska.
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Kwestionariusz w obu falach zostat przygotowany wspélnie z Zamawiajgcym. Konkurencyjne kraje (Czechy,
Estonia, Litwa, totwa, Stowacja i Wegry) zostaly wybrane przez Zleceniodawce na podstawie
dotychczasowych analiz.
Ze wzgledu na cele badania kwestionariusz w Il fali ulegt nastepujacym zmianom w stosunku do | fali:

m Usunieto nastepujgce pytania:

W1. Kiedy styszysz ,Polska”, to jakie skojarzenia, mysli, postaci, obrazy czy stowa przychodzg
Ci na mysI? Wpisz wszystkie skojarzenia.

D1. Po co wg Ciebie warto przyjechac¢ do Polski? Co jest w niej atrakcyjnego?

D2. Co wg Ciebie zacheca turystéw do przyjazdu do Polski?

D3. Co wg Ciebie zniecheca turystow do przyjazdu do Polski?

D8. A jak oceniasz tg ostatnig wizyte w Polsce w nastepujacych obszarach?

C1. Czy styl zycia Polakow i Niemcow/Francuzow/Brytyjczykow jest podobny czy niepodobny?
C2. Wybierz 5 okreslen, ktére najbardziej pasujg Twoim zdaniem do typowego Polaka?

m Dodano nastepujgce pytania dotyczace kampanii reklamowej:

P2a. Gdzie spotkates/as sie z reklamami/imprezami zwigzanymi z Polskg?

P2b. W jakich tytutach prasowych spotkates/as sie z dziataniami zwigzanymi z Polskg?

P2c. W jakich stacjach telewizyjnych spotkates/as sie z dziataniami zwigzanymi z Polskg?

P2d. Na jakich stronach internetowych spotkates/as$ sie z dziataniami zwigzanymi z Polskg?

P3. Za chwile zobaczysz kilka reklam [prezentacja losowo wybranych 3 reklam]. Czy
widziates/as tg reklame czy nie?

P4. Pamietajac o reklamie, kt6rg przed chwilg widziates/as, zaznacz, w jakim stopniu zgadzasz
sie lub nie zgadzasz z kazdym z ponizszych stwierdzen.

P4a. Obejrzates/as wiasnie 3 reklamy dotyczace Polski. Jak ogolnie podobaly Ci sie te
wszystkie reklamy?
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WPotowa mieszka ncéw badanych krajow uwa za, ze Polska jest ,zdecydowanie

atrakcyjna”

lub ,raczej

atrakcyjna”

turystycznie

Najczesciej

wymieniane atrakcje

turystyczne naszego kraju sg nastepujgce to ciekawe miasta oraz lasy i puszcze (zestawienie
najpopularniejszych atrakcji w poszczegolnych krajach prezentuje tabela ponizej). Najwiekszy
wzrost w poroéwnaniu z poprzednig falg nastgpit we Francji (o 7 p.p.) i w Niemczech (0 9 p.p.)
pod wzgledem mozliwosci obserwacji ptakow.

Atrakcje ) , ) )
Wielka Brytania Francja Niemcy
turystyczne
Ciekawe miasta — 76% - Lasy i puszcze — 71% ‘ Jeziora — 68%
Najwigcej : : : : :
] Lasy i puszcze — 63% Ciekawe miasta — 65% Ciekawe miasta — 62%
wskazan

P <.+
\ Imprezy kulturalne — 47% |

Imprezy kulturalne — 55%

- Lasy i puszcze — 62%

mGdyby respondenci wygrali wycieczke do Polski podobnie jak w poprzednigj fali najchetnigj

odwiedziliby interesuj

jeziora, lasy i puszcze).

ace miasta (54%-71%) oraz poznawaliby przyrod e (parki narodowe,

10
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Che¢ przyjazdu do Polski

MPodobnie jak w poprzednim pomiarze okoto 27-28% Brytyjczykdéw i Francuzow oraz 38%
Niemcow chce w ci agu najbli zszych 3 lat odwiedzi € Polsk e. Dla mieszkancéw Wielkiej
Brytanii nasz kraj wydaje sie atrakcyjn g destynacj g (41%), mieszkancy Francji chcq pozna¢
nasza histori @ (42%), a Niemcy uwazajg, ze mamy pi ekne zabytki (43%). Dodatkowo
Brytyjczycy i Francuzi twierdza, ze nigdy nie byli w Polsce i dlatego chetnie by jg odwiedzili.

mBadani, ktorzy nie planuj @ odwiedzi ¢ Polski , majg najczesciej inne plany (38-48%), chcag
zobaczy¢ inne kraje (41-53%) lub w ogole nie s g zainteresowani Polsk g (28%-37%)).
BWWyniki pokazujg, ze w badanych krajach okoto 1/3 respondentéw polecitoby kolegom ,

znajomym przyjazd do Polski . Wskazania te nie ulegty zmianie w stosunku do poprzedniego
pomiaru.

Ocena pobytu w Polsce

WWyniki badania potwierdzajg prawidtowe wykorzystanie komunikatu reklamowego
opartego na zadowolonych turystach odwiedzajgcych Polske — wiekszo$¢ osob, ktére
odwiedzity Polsk e, oceniaj g te wizyte pozytywnie (61% w Niemczech, 72% we Francji
I 73% w Wielkiej Brytanii).

11
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WPolska we wszystkich badanych krajach jest kojarzona gtownie z histori g, tradycjq —
to najczesciej pojawiajgca sie asocjacja w odniesieniu do naszego kraju (74% w Wielkigj
Brytanii, 72% w Niemczech i 70% we Francji). Czesto pojawiajg sie takze inne czynniki
sprzyjajgce rozwojowi turystyki w Polsce sg nastepujgce: kraj z pieknymi krajobrazami |,
przyrod @, w ktérym turysta nie powinien mie € probleméw ze znalezieniem informacji
turystycznych, wizyta w Polsce moze pozytywnie zaskoczy ¢ odwiedzajgcych.

WROznice w postrzeganiu Polski przez mieszkancéw badanych krajow przedstawia ponizsza

tabela:

Wizerunek Polski

Wielka Brytania

Francja

Niemcy

Niebanalna, bezpieczna

Wzbudzajgca emocje,
inspirujgca, ekologiczna

Wolnorynkowa, nowoczesna

mGlownym czynnikiem, ktéry hamuje ruch turystyczny jest, wedlug respondentow, zty stan
infrastruktury turystycznej

12
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Znajomo $¢é miast i regiondéw Polski

WNajbardziej znane respondentom miasta w Polsce  to: Warszawa (72%-87%), Krakdw
(71%-74%) oraz Gdansk (49%-71%). Znajomo$¢é miast gospodarzy Euro 2012 nie wzrosta
znaczaco w porownaniu z poprzednig falg. Moze to wynikac z faktu, ze reprezentacje badanych
krajow mecze grupowe rozgrywatly na terenie Ukrainy.

WRespondenci w wiekszos$ci nie znajg i nigdy nie odwiedzili  strony internetowe;j
www.poland.travel.

Dystans w stosunku do Polakéw

WNajwieksze roznice miedzy mieszkancami badanych krajow w dystansie w stosunku
do Polakow zachodzg w strefie intymnej. Francuzi s g najbardziej ch etni, by Polacy
wstepowali w zwi gzki matzenskie z Polakami , a najbardziej sceptyczni pod tym
wzgledem s g Brytyjczycy . Dystans w stosunku do Polakow w pozostatych strefach nie rozni
sie znaczaco miedzy mieszkancami badanych krajow.

BW poréwnaniu z poprzednig falg badania zmniejszyt si e dystans Niemcéw i Francuzow
w strefie intymnej (dopuszczenie zwigzku z Polakiem w najblizszej rodzinie) i prywatnej
(dopuszczenie przyjazni z Polakiem).

13



Najwazniejsze ustalenia — 5/6

Dziatania promocyjne

WRespondenci kojarzg niewiele wydarze i zwigzanych z Polsk 3. Najbardziej
rozpoznawanym eventem byly Mistrzostwa Europy w Pilce No znej Euro 2012
(Niemcy — 77% wskazan, Wielka Brytania — 58%, Francja — 55%).

mCata kampania ogoétem jest oceniana pozytywnie lub bardzo pozytywnie przez 53%-59%
respondentow. Reklamy, ktére uzyskaly najwyzsze oceny, przedstawia tabela na kolejnym
slajdzie. Jak widac¢, najlepiej oceniane reklamy w poszczegolnych krajach to:

® W Wielkiej Brytanii — reklamy prasowe: tras rowerowych oraz miast (Krakowa
czy todzi),

M We Francji — reklamy prasowe: Warszawy i Wroctawia oraz reklama tras rowerowych,

® W Niemczech — reklamy prasowe: aktywnego wypoczynku (SPA, trasy rowerowe)
oraz reklama Wroctawia.

mW Swietle tych wynikdw wydaje sie, ze kolejne dziatania promocyjne Polski powinny by €
zroznicowane w zale znosci od kraju , w ktorym sg prezentowane: w Wielkiej Brytanii
czy Francji najbardziej zachecajgce do odwiedzin Polski sg ciekawe miasta, w Niemczech
natomiast — mozliwo$¢ aktywnego wypoczynku czy odnowy biologicznej.

1
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Reklamy Zauwazalnos$¢é Sktania do odwiedzenia Polski

Wielka Brytania
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Niemcy




Atrakcyjno s¢ turystyczna Polski




Atrakcyjno s¢€ turystyczna Polski — podsumowanie

Atrakcyjno s$¢ turystyczna Polski

WPoziom wiedzy na temat Polski jest najwiekszy wsrdéd Niemcow, a najmniejszy wsréd
Francuzow. W tych krajach nastgpity tez najwieksze zmiany — wiedza Francuzow na temat
naszego kraju spadta (z 25% do 21%), a Niemcow wzrosta (z 38% do 45%).

mCo drugi mieszkaniec badanych krajow uwaza, ze Polska jest zdecydowanie atrakcyjna
lub raczej atrakcyjna turystycznie. W porodwnaniu do poprzedniego pomiaru Niemcy lepigj
oceniajg atrakcyjnos¢ naszego kraju (wzrost z 45% do 51%), a Francuzi stabiej (spadek z 60%
do 48%).

WNajczesciej wymieniane atrakcje turystyczne naszego kraju to ciekawe miasta (62%
w Niemczech, 76% w Wielkiej Brytanii), lasy i puszcze (62% w Niemczech, 71% we Francji)
oraz jeziora (46% w Wielkiej Brytanii, 68% w Niemczech). Brytyjczycy i Francuzi wymieniajg
takze imprezy kulturalne odbywajgce sie w Polsce jako jedna z atrakcji. Najwieksze pozytywne
zmiany notuje mozliwo$¢é obserwacji ptakow we Francji (wzrost o 7 p.p.) i w Niemczech (wzrost

09 p.p.).

1

— | ==

runek | opinia

17



Poziom wiedzy na temat Polski — 1/2
arc

runek | opinia

Al. Jak okre $litby $/aby $ swoj poziom wiedzy o Polsce?

k‘ VA -
AR
I I 32%
34%
30% 29%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

B Wiem zdecydowanie du zo M Wiem raczej du zo Ani wiem, ani nie wiem 17 Nie wiem zbyt du zo M Nie wiem zupetnie nic
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Al. Jak okre $litby $/aby $ swoj poziom wiedzy o Polsce?

]I
23%
1% 24%
32%
29%
27%
Ogotem, Osoby, ktére Ogotem, Osoby, ktore Ogotem, Osoby, ktore
N=1008 odwiedzity N=1005 odwiedzity N=1013 odwiedzity
Polsk e, n=150 Polsk e, n=69 Polsk e, n=378

B Wiem zdecydowanie du zo M Wiem raczej du zo Ani wiem, ani nie wiem " Nie wiem zbyt du zo I Nie wiem zupetnie nic
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A2. Czy Polska wydaje Ci si e atrakcyjna turystycznie, czy nie? Postu  z sie nast epuj gcq skal g: 1. Zdecydowanie nie atrakcyjny,
2. Raczej nie atrakcyjny, 3. Ani atrakcyjny, ani nie  atrakcyjny, 4. Raczej atrakcyjny, 5. Zdecydowanie a  trakcyjny, 6. Trudno
powiedzie é.

R‘IVA
] [N

34% 34%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

W Zdecydowanie atrakcyjny M Raczejatrakcyjny  Ani atrakcyjny, ani nie atrakcyjny @ Raczej nie atrakcyjny M Zdecydowanie nie atrakcyjny M Trudno powiedzie €
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A2. Czy Polska wydaje Ci si e atrakcyjna turystycznie, czy nie? Postu  z sie nast epuj gcq skal g: 1. Zdecydowanie nie atrakcyjny,
2. Raczej nie atrakcyjny, 3. Ani atrakcyjny, ani nie  atrakcyjny, 4. Raczej atrakcyjny, 5. Zdecydowanie a  trakcyjny, 6. Trudno

powiedzie é.

10% 21%

N L
] [N

22%

34% 27%
: I
Ogotem, Osoby, ktére Ogotem, Osoby, ktore Ogotem, Osoby, ktore
N=1008 odwiedzity N=1005 odwiedzity N=1013 odwiedzity
Polsk ¢, n=150 Polsk e, n=69 Polsk e, n=378

W Zdecydowanie atrakcyjny M Raczejatrakcyjny  Ani atrakcyjny, ani nie atrakcyjny @ Raczej nie atrakcyjny M Zdecydowanie nie atrakcyjny M Trudno powiedzie ¢é



Skojarzenia Polski z atrakcjami turystycznymi
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D4. Czy Polska kojarzy Ci si e z nast epuj acymi mo zliwo $ciami wypoczynku lub atrakcjami turystycznymi?

N L7
N

Ciekawe miasta (city break)

Lasyipuszcze
Imprezy kulturalne (koncerty,

teatry)
Jeziora

Gory
Trekking
Parki narodowe
Trasy rowerowe
Mozliwo §¢ obserwacji ptakow
Camping i caravaning

Zakupy
Wypoczynek w uzdrowisku (w

tym SPA)
Clubbing

Wspinaczka gérska (skatki)

Narciarstwo
Mozliwo $€ uprawiania sportéw
wodnych

Agroturystyka
Dlugie piaszczyste nadmorskie

plaze

Fala I, N=1002

76%
[ 76%

61%
[ 639

46%
[ 47%

43%
[ 16%

43%
[ 439

G
40%

35%
N 37%

1%

35%
30%
[ 329

e 58

34%
P 30%

24%
26%

19%
229

20%
R 219

17%
N 20%

16%
17%

14%
N 17%

12%
B 11%

M Fala Il, N=1008

Lasyi puszcze

Ciekawe miasta (city break)
Imprezy kulturalne (koncerty,
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Chec€ przyjazdu do Polski — podsumowanie

Che¢ przyjazdu do Polski

MChec przyjazdu do Polski nie zmienita sie znaczaco w zadnym z badanych krajéw — okoto
27-28% Brytyjczykdéw i Francuzéw oraz 38% Niemcédw chce w ciggu najblizszych 3 lat
odwiedzi¢ nasz kraj. Powody, dla ktérych badani rozwazajg przyjazd do Polski, réznig sie w
zaleznosci od kraju:

W Mieszkancom Wielkiej Brytanii Polska wydaje sie atrakcyjng destynacjg (41%),
jeszcze tu nie byli (35%) i chcg poznac historie naszego kraju (32%).

W  Mieszkancy Francji nie byli jeszcze w Polsce (59%), chcg poznaé naszg historie
(42%) i uwazajg, ze sqg tu piekne zabytki (34%).
W Niemcy uwazajg, ze W Polsce sg piekne zabytki (43%), jest tu tanio (38%) i nasz kraj
wydaje sie atrakcyjng destynacjg (37%).
WRespondenci z badanych krajow, ktorzy nie planujg odwiedzié¢ Polski, chcg zobaczy¢ inne
kraje (41-53%), majg inne plany (38-48%) lub nie sg zainteresowane Polskg (28%-37%).

WRekomendacja odwiedzin Polski nie zmienita sie w poréwnaniu z poprzednim pomiarem
znaczaco w zadnym z krajow — wsrod badanych 27-30% polecitoby odwiedzenie naszego
Kraju.

Ocena pobytu w Polsce

WPodobnie jak w poprzednim pomiarze wiekszos¢ osob, ktore odwiedzity Polske, oceniajg
te wizyte pozytywnie (61% w Niemczech, 72% we Francji i 73% w Wielkiej Brytanii).

1
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Che¢ odwiedzenia Polski — 1/2
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A3. Czy rozwa zasz odwiedzenie tych krajow w ci  ggu najbli Zzszych 3 lat? 1. Zdecydowanie tak, 2. Raczejtak, 3. A ni tak, ani nie,
4. Raczej nie, 5. Zdecydowanie nie, 6. Trudno powied zieé.

I B .
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33% 28%
0 39%
38% 0 _— 30%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

H Zdecydowanie tak 1 Raczej tak Ani tak, ani nie I Raczej nie H Zdecydowanie nie M Trudno powiedzie € 25



Che¢ odwiedzenia Polski — 2/2
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A3. Czy rozwa zasz odwiedzenie tych krajow w ci
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Powody zainteresowania przyjazdem do Polski
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D9. W pierwszej cz esci ankiety zaznaczyte $/as, ze planujesz przyjazd do Polski. Dlaczego rozwa
Polski w ci ggu najbli zszych trzech lat? Pytanie zadawane osobom, ktére rozwa
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Polecity mi osoby, ktore byty w
Polsce

W Polsce s g piekne zabytki

Ze wzgledu na turniej Euro
2012
Mam rodzin ¢, znajomych w
Polsce
Zachecita mnie kampania
promocyj na Polski
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Powody niech eci do przyjazdu do Polski
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D10. W pierwszej cz esci ankiety zaznaczyte $/as, ze nie planujesz przyjazdu do Polski. Dlaczego nie rozwa

przyjazdu do Polski w ci agu najbli zszych trzech lat? Pytanie zadawane osobom, ktére nie r

Polski.
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Inne powody 7% Inne powody | 4% Inne powody 5%

28



Rekomendacja odwiedzenia Polski — 1/2
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A4. Kieruj gc si e tylko swoim wyobra zeniem na temat poni zej wymienionych krajow powiedz, w jakim stopniu bytb y$ skionny
poleci ¢ ich odwiedzenie swoim kolegom, znajomym? Postu  zZ sie skal g od 0 do 10, gdzie 0 oznacza zdecydowanie nie polecitby m
odwiedzin tego kraju, a 10 — zdecydowanie polecitoymo  dwiedziny tego kraju.
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A4. Kieruj gc si e tylko swoim wyobra zeniem na temat poni zej wymienionych krajow powiedz, w jakim stopniu bytb y$ skionny
z sie skalg od 0 do 10, gdzie 0 oznacza zdecydowanie nie polecitby m
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Wizyty w Polsce 1/3
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D5. lle razy odwiedzite $ Polsk e do tej pory? Pytania zadawane osobom, ktore odwiedzi 1ty Polsk e.

\

= B p—

NV
/

53% 47% 25%
1 1 1
24% 27% 22%
2 2 2
11% 12% 12%
3 3 3
10% 8% 14%
5% 3% 6%
4 4 4
I 5% I 2% l 7%
7% 10% 35%

5 lub wi ecej 5 i wiecej 5iwiecej
14% 15% 32%

| fala, n=138 M |l fala, n=150 | Fala, n=97 M Il Fala, n=69 | Fala, n=327 M1l Fala,n=378 31



Wizyty w Polsce 2/3

— | ==

runek | opinia

D6. W ktérym roku ostatni raz? Pytania zadawane osobo  m, ktére odwiedzity Polsk e.
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D7. Jak ogllnie oceniaszt e ostatni g wizyt e w Polsce? Pytania zadawane osobom, ktére odwiedzity Polsk e.
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Wizerunek Polski — podsumowanie

Wizerunek Polski

mWizerunek Polski w badanych krajach nie ulegt znaczacym zmianom. Wyniki badania pozuja,
ze niewielki wptyw na wizerunek majg jednorazowe informacje dotyczgce danego kraju (np.
komunikaty BBC o tym, ze Polska jest krajem niebezpiecznym). Wizerunek Polski jest lepszy
pod wzgledem niemal wszystkich badanych cech wsrdd osob, ktore odwiedzity nasz kraj.

MPodobnie jak w poprzednim pomiarze najwazniejsze cechy, z ktorymi kojarzy sie Polska
to tradycja i historia (70%-74%), Polska jest tez warta odkrycia (59%-64%). Cechy te
w niewielkim stopniu réznicujg opinie o Polsce w poszczegolnych krajach. Mapa
korespondencji pokazuje cechy Polski, ktdre sg najbardziej kojarzone przez badane nacje:

W Francuzom Polska kojarzy sie z emocjami, ktére wzbudza, jest inspirujgca
| ekologiczna,

W Niemcy okreslajg nasz kraj jako nowoczesny i wolnorynkowy,
W Brytyjczycy okreslajg Polske jako bezpieczng i niebanalna.

WWedlug wszystkich badanych Polska posiada piekne krajobrazy, pobyt w naszym kraju
mogtby pozytywnie zaskoczyé, respondenci nie mieliby zadnych problemow ze znalezieniem
informaciji turystycznych na temat Polski. Niemcy bardziej znajg nasz kraj i w wiekszosci
przypadkow nieco wyzej niz pozostali oceniajg Polske.
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Podobna do innych zachodnich krajow
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Znajomo $¢ miast | regionOw — podsumowanie

Znajomo $¢é miast i regiondéw Polski

mMieszkancy wszystkich badanych krajéw najbardziej znajg trzy polskie miasta: Warszawe
(72%-87%), Krakow (71%-74%) oraz Gdansk (49%-71%). Znajomo$¢é miast gospodarzy
Euro 2012 nie wzrosta znaczaco — byé moze powodem jest fakt, ze reprezentacje badanych
krajow mecze grupowe rozgrywatly na terenie Ukrainy.

mGdyby respondenci wygrali wycieczke do Polski podobnie jak w poprzednigj fali najchetnigj
odwiedziliby interesujgce miasta (54%-71%) oraz poznawaliby przyrode (parki narodowe,
jeziora, lasy i puszcze). Mieszkancy Niemiec chcieliby takze spedzi¢ czas na plazach Morza
Battyckiego.

MCo dwudziesta osoba w kazdym z krajéw zna strone internetowg www.poland.iravel. Wsréd
0s0b, ktore znajg te strone, odwiedzito jg co najmniej raz okoto 80%.
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El. Zaznacz, ktére z poni zszych miast/regionéw w Polsce znasz, cho  ¢éby ze slyszenia?

S 1B —

2[NS

Warszawa _g?ﬂjg Warszawa _7$8°/3/0 Warszawa _72%82%
KIaKOW . 714 Krakow . e 7404 Guarisk | 7156
Goarisk R 630, Guarisk [ 4% KIaKOW . e 7150
Wiybrze ze Baltyku 28,;{;’ Wiybrze ze Baltku sy 44010%’ Wybrze ze Balku 643/1? %
POZaf | 3% POZIA S 310 S2c7ecin I 4%
€02 — 275 o2 [ 1% WroGlaw R 643
Lublin [ 50 Wroclaw - s Yoy, POZNAR L 505,
Wroclaw [ 540 Lublin s T30 NAZUY [ 506
Taly. [ 20 Tay 0% LO02 [ 405
Szczecin 1123;;? Mazury [ gf/{;’ Lublin - s 32(%%
Zakopane |y 7800//; Czestochowa [ ?;/f Tatry S:i%/?’
Puszcza Biatlowieska -6%% Puszcza Biatowieska || ;22 Zakopane I 300/::8%
Czestochowa -56(:’/}:1 Szczecin ggﬁ: Czestochowa [ 11790/’;/"
Torun .4;& Zakopane [ 56%’ Torun -gfé’%
Mazury l%%/}; Torun | ;;{;’ Puszcza Biatowieska | 6§/ZA)

Fala I, N=1002 [ Fala Il, N=1008 Fala I, N=1003 M Fala Il, N=1005 Fala I, N=1003 M Falall, N=1013 53



Popularno s¢€ atrakcji turystycznych w Polsce
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E2. A gdyby $ wygrat/a wycieczk e do Polskii mégt/mogta wybra ¢é 5 atrakciji turystycznych, to ktére z nich wybratby

N L7
N

Ciekawe miasta (city break)
Parki narodowe
Lasyi puszcze

Jeziora
Dlugie piaszczyste nadmorskie

plaze
Gory

Imprezy kulturalne
Zakupy
Wypoczynek w uzdrowisku
Trekking
Trasy rowerowe
Clubbing

Narciarstwo

Mozliwo $¢€ uprawiania sportow
wodnych

Camping i caravaning

Mozliwo $§¢ obserwacji ptakow
Wspinaczka gorska (skatki)

Agroturystyka

Fala I, N=1002

75%
e 719
42%
T 43%
41%
T 40%
40%
T 390
3%
39%
35%
P 379
34%
[ 2004
28%
[ 250
23%
[ 2204
%
-
10%
0 9y,
7%
5 89%
5%
7%
8%
7%
7%
79
7%
7%
3%
0 3%
3%
0 3%

[ Fala I, N=1008

0,
Ciekawe miasta (citybreak) 6771%/0
Parki narodowe _‘Z%%
0,
Jeziora [ 3%5%0
0,
Imprezykulturalne R 33566%
0,
Lasyipuszcze [ 3560//;’
0,
Wypoczynek w uzdrowisku [ 333§¢>/{;’
Dtugie piaszczyste nadmorskie 31%
a3 N33
plaze
. 22%
Gory [ 23%
21%
Zakupy B 189
L - . 11%
Mozliwo $¢ obserwacji ptakow  ["{ 30,
0,
Agroturytyka [ S:JLOC/)oA)
0,
Trekking [0 %o//%
. ) 6%
Camping i caravaning [ g0
Mozliwo $€ uprawiania sportow 7%
wodnych = 7;%
Clubbing 11 3%
0,
Trasyrowerowe [ 202
0,
Narciarstwo [ 202
; ) ’ 3%
Wspinaczka gorska (skatki) 1 204

Fala I, N=1003 M Fala Il, N=1005

$/aby §?

Ciekawe miasta (city break)
Dlugie piaszczyste nadmorskie

plaze
Jeziora

Parki narodowe
Wypoczynek w uzdrowisku
Lasyi puszcze
Zakupy
Trasy rowerowe
Imprezy kulturalne

Gory
Mozliwo $€ uprawiania sportéw
wodnych
Mozliwo §¢ obserwacji ptakow

Camping i caravaning
Trekking
Clubbing
Narciarstwo

Wspinaczka gorska (skatki)

Agroturystyka

Fala I, N=1003

57%
[ 549

54%
53%

43%
)

38%
[ 389

39%
[ 350

34%
[ 319%

33%
[ 30%

22%
[ 239

22%
[ 239

15%
T 16%
12%
11%
7%
0 99
10%
I g%
7%
7%
7%
5 79
6%
7%
5%
6%
2%
13%

54
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Strona www.poland.travel 1/2

arc

runek | opinia

E3. Czy znasz stron e internetow g www.poland.travel?

k‘ 7
'A N
m Nie
W Tak
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013
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Strona www.poland.travel 2/2
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E4. Czy kiedykolwiek odwiedzite $/as$ stron e internetow g www.poland.travel ? Na pytanie odpowiadali respondenci, ktérzy znaj g
stron e internetow g www.poland.travel .

k‘ L7
'A Y
m Nie
m Tak
| fala, N=61 Il fala, N=60 | fala, N=37 Il fala, N=47 | fala, N=46 Il fala, N=65
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Dystans w stosunku do Polakow




Dystans w stosunku do Polakdw
— podsumowanie

Dystans w stosunku do Polakéw

mDystans w stosunku do Polakéw w strefie makro i mikrospotecznej nie rézni sie zbytnio
miedzy krajami. Najwieksze roznice zachodzg w strefie intymnej. Francuzi sg najbardziej
chetni, by Polacy wstepowali w zwigzki matzenskie z Polakami, najbardziej sceptyczni pod tym
wzgledem sg Brytyjczycy. Fakt ten moze wynika¢ ze struktury mniejszo$ci narodowych
w badanych krajach. Im wiecej imigrantdw z danego kraju — tym wiekszy tworzy sie dystans
w stosunku do jego mieszkancow: w Wielkiej Brytanii sg to Hindusi i Polacy, w Niemczech —
Turcy, a we Francji — imigranci z krajow arabskich.

mZmiany w dystansie wobec Polakow dotyczg strefy intymnej i prywatnej w Niemczech
I we Francji. W obu przypadkach dystans ten sie zmniejszyt.

1

— | ==

runek | opinia

58



Dystans w stosunku do Polakdw
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Makrospoteczna sfera publiczna

Brak
dystansu

Sfera intymna Mikrospoteczna sfera publiczna

== Wielka Brytania - Il fala
= Niemcy - Il fala
—#—Francja - Il fala

Sfera prywatna

Definicje poszczegélnych sfer: 1. Makrospoteczna sfera publiczna: dopuszczenie przebywania na terenie kraju, podejmowania pracy i posiadania
obywatelstwa danego kraju, 2. Mikrospoteczna sfera publiczna: dopuszczenie do roli wspétpracownika, sgsiada, szefa i przedstawiciela politycznego 59
na poziomie wtadz lokalnych, 3. Sfera prywatna: dopuszczenie przyjazni, 4. Sfera intymna: dopuszczenie zwigzku z cztonkiem rodziny respondenta.



Wielka Brytania: Dystans w stosunku
do Polakow

NV
78
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Makrospoteczna sfera publiczna

Brak
dystansu

Sfera intymna Mikrospoteczna sfera publiczna

—& — Wielka Brytania - | fala
= Wielka Brytania - Il fala

Sfera prywatna

Definicje poszczegélnych sfer: 1. Makrospoteczna sfera publiczna: dopuszczenie przebywania na terenie kraju, podejmowania pracy i posiadania
obywatelstwa danego kraju, 2. Mikrospoteczna sfera publiczna: dopuszczenie do roli wspétpracownika, sgsiada, szefa i przedstawiciela politycznego 60
na poziomie wtadz lokalnych, 3. Sfera prywatna: dopuszczenie przyjazni, 4. Sfera intymna: dopuszczenie zwigzku z cztonkiem rodziny respondenta.



Francja: Dystans w stosunku
do Polakéw
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Makrospoteczna sfera publiczna

Brak
dystansu

Duzy

Sfera intymna dystans

Mikrospoteczna sfera publiczna

—& - Francja - | fala
—— Francja - |l fala

Sfera prywatna

Definicje poszczegélnych sfer: 1. Makrospoteczna sfera publiczna: dopuszczenie przebywania na terenie kraju, podejmowania pracy i posiadania
obywatelstwa danego kraju, 2. Mikrospoteczna sfera publiczna: dopuszczenie do roli wspétpracownika, sgsiada, szefa i przedstawiciela politycznego 61
na poziomie wtadz lokalnych, 3. Sfera prywatna: dopuszczenie przyjazni, 4. Sfera intymna: dopuszczenie zwigzku z cztonkiem rodziny respondenta.



Niemcy: Dystans w stosunku —
do Polakow i
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Makrospoteczna sfera publiczna

Brak
dystansu

Duzy

Sfera intymna dystans

Mikrospoteczna sfera publiczna

—& - Niemcy - | fala
—— Niemcy - Il fala

Sfera prywatna

Definicje poszczegélnych sfer: 1. Makrospoteczna sfera publiczna: dopuszczenie przebywania na terenie kraju, podejmowania pracy i posiadania
obywatelstwa danego kraju, 2. Mikrospoteczna sfera publiczna: dopuszczenie do roli wspétpracownika, sgsiada, szefa i przedstawiciela politycznego 62
na poziomie wtadz lokalnych, 3. Sfera prywatna: dopuszczenie przyjazni, 4. Sfera intymna: dopuszczenie zwigzku z cztonkiem rodziny respondenta.
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Dziatania promocyjne — podsumowanie

Dziatania promocyjne

mBadani w niewielkim stopniu spontanicznie kojarzg jakie$ wydarzenia lub kampanie zwigzane
z Polskg (6%-14%). Najbardziej rozpoznawang imprezg odbywajgcg sie w Polsce byly
Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej Euro 2012 (Niemcy — 77% wskazan, Wielka Brytania —
58%, Francja — 55%).

WBadane reklamy byly widziane przez 3-13% o0s6b, co w poréwnaniu do reklam prasowych
I internetowych z innych kategorii jest zblizonym wynikiem. Najbardziej zauwazalne byly
reklamy zwigzane z Euro 2012 (reklamy prasowe i billboardy), a najmniej niektére reklamy
prasowe i internetowe. Cata kampania ogotem jest oceniana pozytywnie lub bardzo pozytywnie
przez 53%-59% respondentow.

W Najlepiej oceniane reklamy w poszczegolnych krajach to:

m W Wielkiej Brytanii — reklamy prasowe: miast (Krakowa, Warszawy czy todzi)
oraz reklama tras rowerowych,

M We Francji — reklamy prasowe: Warszawy i Wroctawia oraz reklama tras rowerowych,

B W Niemczech — reklamy prasowe: aktywnego wypoczynku (SPA, trasy rowerowe
czy mozliwos¢ obserwacji ptakéw) oraz reklama Wroctawia.
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Dziatania promocyjne Polski — 1/4
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P1. Czy kojarzysz jakiekolwiek reklamy/imprezy/dziatania zwigzane z Polsk §?

AN

M Nie
m Tak

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013
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Dziatania promocyjne Polski — 2/4
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P2a. Gdzie spotkate $/as sie z reklamami/imprezamizwi gzanymi z Polsk g@? Na pytanie odpowiadali respondenci, ktorzy spotkal isie

Z dziataniami reklamowymi Polski

_ - Wtele‘NiZii

\
/

w telewizji 57% w telewizji
w prasie - 46% w Internecie 49% w prasie - 45%
w Internecie - 40% w prasie 31% w Internecie - 33%
w outdoorze I 10% w outdoorze . 15% w outdoorze I 12%

winnym 79% W.lrfnym 6% w.|rfnym 2%
miejscu miejscu miejscu
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Dziatania promocyjne Polski — 3/4

arc

runek | opinia

P3. O ktérych z poni zszych wydarze n styszale $/as?

Mistrzostwa Europyw pitce
noznej wPolsce i na
Ukrainie — EURO 2012

Prezydencja Polski w Unii

2
Europejskigj

5%

29%

9%
W oodstock Festival Poland 11% woo St Ck
festival®@ poland
10%
W roctaw— Europejska vfﬁ"
Stolica Kultury2016 e ey
23% europejska stolica kultury
2016
7%
Heineken Open’er Festival % Heineken music I

8% Dpen’er Festival

—_—

POLAND-UKRAINE

W ielka Brytania, N=1008
m Francja, N=1005
" Niemcy, N=1013
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Dziatania promocyjne Polski — 4/4

— | ==

runek | opinia

P3. O ktérych z poni zszych wydarze n styszate $/as?

6%
Tour de Pologne 13% mmM

ourdePoIogne

Festiwal Muzyki 4%
Wspoiczesnej 1% W a.rs z.a w,s ka
Warszawska i ]€slen
Jesien 7%
3% e
Mazury jako GEOSU] NA

kandydat w New 7 3% MAZURY

Wonders of Nature

10%

33% ﬁ

30%  Wielka Brytania, N=1008
B Francja, N=1005
Niemcy, N=1013

Nie styszatem o
zadnym z nich

13%

68



Wielka Brytania:

runek | opinia

W trakcie badania respondenci oceniali reklamy dotyczace Polaki pod wzgledem rdznych
cech. Ponizsze tabele prezentujg, ile os6b miato kontakt z reklamg (kolumna znajomos$¢)
oraz sume ocen ,zdecydowanie sie zgadzam” i ,raczej sie zgadzam” ze stwierdzeniami.

3 T =

@ O = =

= 2 o g g 9 % ‘%. -(9’3 e s

N 2 . o - N 3 B 2 g 2 g g s 3
3 g & = e 2 (2 & 3 ] s ® =] 3 ¢ S5 N
B 3 8 = o N5 & = N D g 2 & 2 g 8 g
Badana reklama S z > @ s g 3 [ 5 & 3 S ° Nl T 3 o =
5 8 2 N ! 5 2 S a 2 S N2 2 3 = 3 3
@ s o ) - 2 o < O D S 9 T [TITY 2 =2
& 2 S S o ° (& g 3 g °© 3 2 2 N3
o % Q n =) o)) g =. % S o

o QD = §_ e % a o 8

9% 31% 57% 36% 42% 27% 36% 32% 30% 20%
9% 41% 56% 44% 53% 40% 48% 54% 45% 21%
8% 59% 67% 54% 60% 57% 51% 54% 45% 21%

Kolorem

zaznaczono najwyzsze wartosci oraz pozytywne odpowiedzi, zas kolorem szarym najnizsze wartosci lub negatywne odpowiedzi.




Wielka Brytania:

runek | opinia

> U :J

= 2 o g % g 3 ‘%. -(-f T S

N 2 . o - N 3 B = g 2 g g s 3
: 7 g > s S s Eg| & 325|238 |3y
Badanareklama | S z 3 s 3 58 3 |38 8 5 (22 |52 |9 §
5 & 8 N 5 5 & |2 % = ) S & o 3 32 =
2 3 I 2 v & |2 5 S b= = & 3| % & S 3
Q =] = =] = N 3 % © g & D N o

g 2 g 2 2 B 5 S 5 : o

o QD = g_ 2 % o [<}) 8

5% 60% 70% 52% 60% 58% 53% 58% 49% 22%
5% 57% 56% 44% 51% 51% 42% 50% 43% 13%
5% 61% 64% 51% 57% 57% 50% 53% 46% 20%
4% 65% 66% 53% 62% 60% 59% 61% 53% 19%

Kolorem

zaznaczono najwyzsze wartosci oraz pozytywne odpowiedzi, zas kolorem szarym najnizsze wartosci lub negatywne odpowiedzi.




Wielka Brytania:

runek | opinia

= 2 - 8 Ay g =

N : B 2 5 |y 2 3 5 E & g g = 3
=) o & o~ o 2 = N st s * = T 8 3 N
3 > 2 ” o D o e £ 9o o 5 2 B £ g & 3
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S 0 2 S ! 5 s 75 8 o
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4% 55% 67% 45% 58% 61% 50% 56% 49% 14%
3% 61% 58% 49% 49% 54% 48% 46% 36% 28%
3% 48% 45% 45% 40% 38% 35% 35% 28% 25%
3% 51% 58% 32% 55% 55% 42% 54% 39% 16%

zaznaczono najwyzsze wartosci oraz pozytywne odpowiedzi, zas kolorem szarym najnizsze wartosci lub negatywne odpowiedzi.



Francja:

rynek | opinia

> T :|

5 o 2 5 4 T o |BE 2| & |E°:2|z8 |38

2=, n N ) =1 =r N (2} 2. & = 20, o

Badana reklama S g o @ S © 5 b S 2 3 < = = o R
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& ® 2 T D SRS g £ 9 K S 303 ® o ] %

g 2 5 = 83| £ |°g ¢ 5 | o

° s § s 2| 3 2 :

Eum;;;:\'u\'ss 13% 44% 55% 48% 58% 41% 56% 56% 52% 20%
9% 53% 49% 73% 55% 44% 70% 54% 58% 19%

8% 28% 34% 38% 37% 28% 40% 40% 33% 24%

6% 64% 67% 60% 74% 68% 65% 75% 66% 18%

Kolorem zaznaczono najwyzsze wartosci oraz pozytywne odpowiedzi, zas kolorem szarym najnizsze wartosci lub negatywne odpowiedzi.



Francja:

runek | opinia

> U :J

< z 5 g 22 3 g g . 2

v = 2 o = 5 In 2 B 2 g 2 3 2 s 3
: 7 3 g 5 S5 lE2¢g| € |325|28¢8 |3+
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5% 58% 60% 58% 66% 63% 62% 67% 60% 14%
5% 58% 59% 50% 58% 61% 54% 63% 56% 19%
5% 71% 63% 61% 70% 73% 63% 75% 64% 18%
5% 67% 53% 53% 67% 73% 63% 67% 58% 16%

Kolorem zaznaczono najwyzsze wartosci oraz pozytywne odpowiedzi, zas kolorem szarym najnizsze wartosci lub negatywne odpowiedzi.



Francja:

runek | opinia

= - o - 2 0 3 =
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4% 65% 60% 62% 71% 64% 64% 71% 66% 21%
fuicous sovenree
ALAMAIN ET MONTAGNES

3% 47% 44% 41% 47% 46% 44% 44% 39% 19%

2% 63% 48% 58% 57% 62% 59% 64% 54% 22%

Kolorem zaznaczono najwyzsze wartosci oraz pozytywne odpowiedzi, zas kolorem szarym najnizsze wartosci lub negatywne odpowiedzi.



Niemcy:

runek | opinia

> T =

g g y 2 55 g iy . 2

N = 3 3 50 558 : e2 5 g =3
8 73 > : 22 228 g Sus 3 g 35
Badana reklama S a3 o 2 S 2 33 = 3 S B3 g N
S - ® = 2 S 22 5 o
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9% 32% 40% 41% 32% 27% 40% 41% 42% 26%
7% 49% 50% 47% 50% 60% 47% 56% 47% 18%
6% 58% 37% 47% 36% 54% 42% 53% 43% 16%
6% 46% 44% 48% 39% 52% 48% 55% 41% 22%

Kolorem

zaznaczono najwyzsze wartosci oraz pozytywne odpowiedzi, zas kolorem szarym najnizsze wartosci lub negatywne odpowiedzi.




Niemcy:

runek | opinia

= 5 2 g | 29 . 2
~ g El & s N3 o e2 5 g 3
£ 2 p 2 22 | BEg | € | 325 | 2% | 33
Badana reklama S @ g o 2 32 ,:-?% = 3 < g N 53 o B
= D o o
5% 44% 45% 48% 42% 52% 43% 54% 47% 24%
5% 45% 51% 45% 46% 55% 44% 54% 44% 23%
HEreal|  s% 27% 39% 48% 32% 29% 42% 35% 41% 20%
4% 32% 48% 29% 38% 46% 35% 50% 37% 25%

Kolorem

zaznaczono najwyzsze wartosci oraz pozytywne odpowiedzi, zas kolorem szarym najnizsze wartosci lub negatywne odpowiedzi.




Niemcy:

runek | opinia

< ~ o = O wn =
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4% 47% 58% 51% 43% 52% 47% 54% 45% 24%
4% 40% 46% 41% 41% 52% 40% 53% 41% 26%
3% 5506 | 48% | 51% | 50% | 61% | 50% | 63% | 52% 19%
3% 49% 43% 51% 48% 50% 50% 57% 50% 23%

Kolorem

zaznaczono najwyzsze wartosci oraz pozytywne odpowiedzi, zas kolorem szarym najnizsze wartosci lub negatywne odpowiedzi.




Ocena ogolna reklam

arc

runek | opinia

P4a. Obejrzate $/as wia snie 3 reklamy dotycz gce Polski. Jak ogdlnie podobaty Cisi e te wszystkie reklamy?

v

/

M trudno powiedzie €

m zdecydowanie si e ‘
nie zgadzam

“raczej si ¢ nie 25% 37%

28%

zgadzam

ani sie zgadzam, ani
nie zgadzam
Wraczej si e zgadzam
B zdecydowanie si ¢
zgadzam

N=1013 N=1005 N=1008
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Okre slenia pasuj qce do Polski —
posiadaj gca tradycj e, histori e

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,

5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

AN

NV

14%
16% 17% 0
16% 0 17%
: I I
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje 1 Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
warta odkrycia

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,
5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

sy 1B -
2N
24% 21% 21% 27% 26%

28%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

H Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie €



Okre slenia pasuj qce do Polski —
niebanalna, niestandardowa

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,
5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L

31% 29%

38%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
wzbudzaj qca emocje

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,
5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L

/

30%
32%

35%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
roznorodna, urozmaicona

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,

5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L
] [N

33% 30%
35% 34% 28%
: I I
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
dynamicznie rozwijaj acasie

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z

sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,

5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L
] [N

34% 32%
%
35% 35%
37%
: I
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
petna energii zyciowej

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z

sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,

5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L
] [N

0,
2006 0 36% 32%
42% 33%
: I I
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
aktywna, energiczna

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,
5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L
] [N

40% O

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
wolnorynkowa

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z

sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,

5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

34%

N L
] [N

37%

[
43% a1% 39%

44%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
nieznana

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,
5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L

\
/

35%

41% 36%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
bezpieczna

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,
5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L
] [N

41% 38%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
INSpiruj aca

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,
5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L
] [N

39% 41% 35% 39%
41%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
nowoczesna

arc

runek | opinia

W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,

5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

42%
41%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj gqce do Polski —
podobna do innych krajow zachodnich

arc
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W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,

5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L
] [N

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Okre slenia pasuj qce do Polski —
zdrowa, ekologiczna

arc
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W2. Poni zej znajdziesz kilka cech. Oce n kazde z nich pod wzgl edem czy pasuje ono wg Ciebie do Polski czy nie? Postu  z
sie nast epuj aca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie pasuje, 4. Raczej pasuje,
5. Zdecydowanie pasuje, 6. Trudno powiedzie ¢.

N L
] [N

48%

45%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Zdania opisu] ace Polsk e —
Z pewno scig tatwo zdobytbym informacj e, co warto tam zwiedzi ¢ i gdzie
pojecha ¢ arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e
tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.

N L

1
lVA

20%
18%
0,
25% 26% 26% _—
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje 1 Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Zdania opisu] ace Polsk e —
Sa tam pi ekne krajobrazy

arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e
tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.

N L

1,
lVA

28% 20% 25% 23%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje 1 Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Zdania opisu] ace Polsk e —

Pobyt w tym kraju mogtby mnie pozytywnie zaskoczy ¢

arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e
tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.
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24% 27% 21%

31% 30%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje 1 Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Zdania opisu] ace Polsk e —

W tym kraju jest wiele miejsc wa znych dla kultury europejskiej

arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e
tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.
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27% 23%
32% 34% 31% 30%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

Bl Zdecydowanie pasuje 1 Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie ¢



Zdania opisu] ace Polsk e —

Jest to kraj, do ktorego nie batbym si e pojecha é

arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e
tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.
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26% 26% 23% 24%
30% 28%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

M Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje I Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie €



Zdania opisu] ace Polsk e —

tatwo tam dotrze ¢ i fatwo porusza € sie po tym kraju

arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e
tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.
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29% 28%
34% 35%
36% 31% I
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

H Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie €



Zdania opisu] ace Polsk e —

Na pewno mogtbym tam sp edzié€ czas tak, jak lubi e

arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e
tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.
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30% 28%
35% 34% 33% 30%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

H Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie €



Zdania opisu] ace Polsk e —

To jeden z krajow, ktére chciatbym bli  zej pozna é

arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e
tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.
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0
28% 29%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

H Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie €



Zdania opisu] ace Polsk e —

To wazne miejsce na mapie wydarze n kulturalnych

arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e
tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.
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38% 39% 37% 35%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

H Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie €



Zdania opisu] ace Polsk e —
Czas sp edzony w tym kraju bytby ciekawszy ni  z w wielu popularnych
miejscach arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e

tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.
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| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

H Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie €



Zdania opisu] ace Polsk e —

Jest tam bardzo dobra infrastruktura turystyczna

arc

runek | opinia

W3. W jakim stopniu zgadzasz si e z nast epuj gcymi zdaniami dotycz agcymi Polski? Nie musisz by ¢é pewny odpowiedzi, kierujsi e

tym, co Ci si e wydaje. Postu z sie nast epujaca skal g: 1. Zdecydowanie nie pasuje, 2. Raczej nie pasuje, 3. Ani pasuje, ani nie
pasuje, 4. Raczej pasuje, 5. Zdecydowanie pasuje, 6 . Trudno powiedzie é.
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| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
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H Zdecydowanie pasuje [ Raczej pasuje Ani pasuje, ani nie pasuje [ Raczej nie pasuje H Zdecydowanie nie pasuje M Trudno powiedzie €



Skala dystansu spotecznego —
Polacy przyje zdzali jako tury sci do Twojego kraju i

runek | opinia

C3. Poni zej przedstawiono szereg sytuacji. Czy jeste  § za czy przeciw, by... 1. Zdecydowanie przeciw, 2. Racze jprzeciw, 3. Ani za,
ani przeciw, 4. Raczej za, 5. Zdecydowanie za.

lk"ﬂ
IVAN

21%

24% 23%
26% ZeR 30%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

M Zdecydowanie za M Raczejza Ani za, ani przeciw I Raczej przeciw W Zdecydowanie przeciw



Skala dystansu spotecznego —
Polak chciat zosta € Twoim przyjacielem/przyjaciotk g e

runek | opinia

C3. Poni zej przedstawiono szereg sytuacji. Czy jeste  § za czy przeciw, by... 1. Zdecydowanie przeciw, 2. Racze jprzeciw, 3. Ani za,
ani przeciw, 4. Raczej za, 5. Zdecydowanie za.

AR
g% 3g1% Tt ropl% g% g 2%
31% 31%
37% 40% 35% 34%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

M Zdecydowanie za M Raczejza Ani za, ani przeciw I Raczej przeciw W Zdecydowanie przeciw



Skala dystansu spotecznego —
Polak zostatby wspotmat zonkiem kogo $§ z Twojej najbli zszej
rodziny arc

C3. Poni zej przedstawiono szereg sytuacji. Czy jeste  § za czy przeciw, by... 1. Zdecydowanie przeciw, 2. Racze jprzeciw, 3. Ani za,
ani przeciw, 4. Raczej za, 5. Zdecydowanie za.
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42% 44% .
0 44%
| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

M Zdecydowanie za M Raczejza Ani za, ani przeciw I Raczej przeciw W Zdecydowanie przeciw



Skala dystansu spotecznego —
Polak zacz atby prac e w miejscu, w ktorym pracujesz e

runek | opinia

C3. Poni zej przedstawiono szereg sytuacji. Czy jeste  § za czy przeciw, by... 1. Zdecydowanie przeciw, 2. Racze jprzeciw, 3. Ani za,
ani przeciw, 4. Raczej za, 5. Zdecydowanie za.
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49% 51%
55% 59% 49% 49%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

M Zdecydowanie za M Raczejza Ani za, ani przeciw I Raczej przeciw W Zdecydowanie przeciw



Skala dystansu spotecznego —
Polak otrzymatby obywatelstwo Twojego kraju i

runek | opinia

C3. Poni zej przedstawiono szereg sytuacji. Czy jeste  § za czy przeciw, by... 1. Zdecydowanie przeciw, 2. Racze jprzeciw, 3. Ani za,

ani przeciw, 4. Raczej za, 5. Zdecydowanie za.
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| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

M Zdecydowanie za I Raczej za Ani za, ani przeciw I Raczej przeciw W Zdecydowanie przeciw



Skala dystansu spotecznego —
Polak zostatby Twoim najbli  zszym s gsiadem e

runek | opinia

C3. Poni zej przedstawiono szereg sytuacji. Czy jeste  § za czy przeciw, by... 1. Zdecydowanie przeciw, 2. Racze jprzeciw, 3. Ani za,
ani przeciw, 4. Raczej za, 5. Zdecydowanie za.
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| fala, N=1002 Il fala, | fala, N=1003 Il fala, | fala, N=1003 Il fala,
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mZdecydowanie za " Raczej za Ani za, ani przeciw " Raczej przeciw B Zdecydowanie przeciw



Skala dystansu spotecznego —
Polacy zacz ¢li podejmowa € prac e w Twoim Kraju e

runek | opinia

C3. Poni zej przedstawiono szereg sytuacji. Czy jeste  § za czy przeciw, by... 1. Zdecydowanie przeciw, 2. Racze jprzeciw, 3. Ani za,

ani przeciw, 4. Raczej za, 5. Zdecydowanie za.

47% 50% 42% i

44% 47%

| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

M Zdecydowanie za I Raczej za Ani za, ani przeciw I Raczej przeciw W Zdecydowanie przeciw



Skala dystansu spotecznego —
Polak zostatby wybrany do wtadz lokalnych w Twojej
miejscowo Sci arc

C3. Poni zej przedstawiono szereg sytuacji. Czy jeste  § za czy przeciw, by... 1. Zdecydowanie przeciw, 2. Racze jprzeciw, 3. Ani za,

ani przeciw, 4. Raczej za, 5. Zdecydowanie za.
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| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

M Zdecydowanie za I Raczej za Ani za, ani przeciw I Raczej przeciw W Zdecydowanie przeciw



Skala dystansu spotecznego —
Polak zostatby Twoim przeto zonym e

runek | opinia

C3. Poni zej przedstawiono szereg sytuacji. Czy jeste  § za czy przeciw, by... 1. Zdecydowanie przeciw, 2. Racze jprzeciw, 3. Ani za,

ani przeciw, 4. Raczej za, 5. Zdecydowanie za.
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| fala, Il fala, | fala, Il fala, | fala, Il fala,
N=1002 N=1008 N=1003 N=1005 N=1003 N=1013

M Zdecydowanie za I Raczej za Ani za, ani przeciw I Raczej przeciw W Zdecydowanie przeciw



Metryczka




Odwiedzone kraje
arc

runek | opinia

M13. Ktére z wymienionych krajow odwiedzite  $/a$ kiedykolwiek?
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Kraje, ktorych respondenci nie chc

a odwiedza ¢
arc

runek | opinia

M14. Ktérego z tych krajow nie chcesz odwiedzi
si e osoby, ktore nie wykluczaj
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e 2o
()
h 14%
Rosia N 143
. 12%
Litwa
e 1%
11%
totwa - 9%
Estonia - 8;1%
0
) 7%
Stowacja - 7%

Norwegia .2%
4%

2%
Weary 1 40

0,
Czechy .2330

. ) 2%
Hiszpania . 306

. 3%
Austria I 3%

. 2%
Portugalia I 204

M Fala Il, N=1005 Fala I, N=1003 M Fala Il, N=1013 7



Wyjazdy turystyczne — 1/2

— | ==

runek | opinia

MO. lle razy w ci ggu ostatnich 24 miesi ecy wyje zdzale $/as$ poza swoje miejsce zamieszkania w celach turystycznych na wyjazdy z

minimum 1 noclegiem?
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Wyjazdy turystyczne — 2/2

— | ==

runek | opinia

M12. Czy wyjazdy w celach turystycznych odbywasz razem z dzie
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