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YSTYCZNA

OFERTA
PROMOCYJNEGO PAKIETU TARGOWEGO
Miedzynarodowe Targi Turystyczne FITUR 2018
Madryt 23-27.01.2019r.

Organizator polskiego stoiska narodowego
Polska Organizacja Turystyczna

Powierzchnia polskiego stoiska narodowego
121,5 m? (stoisko z 4 stron otwarte, przy glownej alejce pawilonu nr 4, Europa)

Udzial w polskim stoisku narodowym

Udzial w polskim stoisku narodowym odbywac¢ si¢ bedzie na warunkach okreslonych w ,,Zasadach
uczestnictwa w polskich stoiskach narodowych na migedzynarodowych targach turystycznych
i przemystu spotkan, poza granicami kraju”.

PROMOCYJINY PAKIET TARGOWY

Targi FITUR to pierwsze w nadchodzacym roku branzowe, o znaczeniu $wiatowym, spotkanie
profesjonalistow z obszaru turystyki oraz najwigksze wydarzenie turystyczne B2C w Hiszpanii,
odbywajace si¢ w stolicy kraju, bedacej najwigkszym rynkiem generujacym wyjazdy zagraniczne.
W stosunku do edycji w 2017 roku, targi zarejestrowaly wzrost liczby odwiedzajacych branzowych
(0 3%, do poziomu ponad 140 tysigcy) oraz ogétem (251 tysigcy odwiedzajacych, wzrost o 2,5%).
Tendencja ta powinna utrzymaé si¢ w 2019 r. dajac nadziej¢ na zwigkszenie liczby spotkan
biznesowych, takze w przypadku polskiej branzy. Fitur i Madryt to takze nadal wazny punkt w agendzie
przedsiebiorcéw turystycznych pochodzacych z Ameryki Lacinskiej, dla ktorych Potwysep Iberyjski
jest naturalnym z punktu widzenia jezyka, historii i kultury, kanatem dystrybucji produktow
turystycznych w Europie.

W 2018 roku wzrosta liczba hiszpanskich turystow odwiedzajacych Polske i rowniez ta tendencja
powinna si¢ utrzyma¢ w roku przysztym. Dobra lokalizacja polskiego stoiska narodowego oraz
planowane dziatania uzupehiajace i wzbogacajgce nasza obecno$¢ na Fiturze sg w stanie wzmocnié
nasz przekaz promocyjny i rozpoznawalnosc.

W zwigzku z powyzszym, w kontekscie spotkan biznesowych, udzial w targach daje nie tylko
mozliwo$¢ utrzymania dotychczasowych kontaktow, ale takze nawigzania nowych. Z punktu widzenia
bezposredniego odbiorcy, utrwala w mentalnosci i pamigci potencjalnych podrozujacych wizerunek
Polski jako kraju stabilnego, konsekwentnie promujgcego si¢ w Hiszpanii i branego pod uwage jako
kierunek przysztej/przysztych podrézy.



1. Dzialania promocyjne* zwiazane z uczestnictwem w targach FITUR i obecno$cia na rynku

hiszpanskim, realizowane przez ZOPOT Madryt/ POT Warszawa:

Podmiot Czestotliwos$é Odbiorcy / zasi
Dzialanie odpowiedzialny za ukazywania sie Y i
realizacje zadania informacji
ZAKELADKA NA STRONIE 8 stycznia — 9 luty 386.033 sesji / 302.245
INTERNETOWEJ ) POT Warszawa/ 2019 uzytkownikow (dane za okres 1
www.polonia.travel/es dedykowana polskiemu | »~p~ Madryt stycznia 2018 do 12 listopada 2018)
wystapieniu na targach FITUR 2019.
REKLAMA ;
. . . | ZOPOT Madr 8 stycznia— 9 lut
Banner oglaszajacy obecno$¢ Polski i polskiej n yean! y . - . .
. . . 2019 Przewidywana liczba impresji
branzy turystycznej na targach Fitur  pod
roboczym hastem — wykorzystaj Fitur i poznaj 120.000
Twojego  partnera w  Polsce.  Banner
podlinkowany do landing page (zaktadka Fitur)
NEWSLETTER 14 stycznia 2019 Baza adresowa ZOPOT Madryt:
Dedykowany polskiemu wystgpieniu na targach : Branza turystyczna: 2.512
FITUR 2019 ZOPOT Madryt 21 stycznia 2019 odbiorcéw
Klienci bezposredni, w tym prasa:
4.055 odbiorcow
NEWSLETTER . Baza adresowa ZOPOT Madryt:
- . . . . | ZOPOT Madr h
dedykowany jednemu miastu i/lub regionowi, n Kwrg:isf:zc?‘:aj lup | Branza turystyczna: 2.512
ktoére bedzie wystawca polskiego stoiska. czerwiec ’2018 odbiorcoOw
Klienci bezposredni, w tym prasa:
4.055 odbiorcow
REKLAMA, w specjalnym wydaniu El ZOPOT Madryt styczeh 350.000 (naktad catkowity)
Viajero el Pais, dystrybuowanym w dni
publicznosci podczas targdw.
INTERNET 1.100.000
) . - ZOPOT Mad Caly rok
Elektroniczna wersja reklamy w El Viajero el adryt alyro
Pais
REKLAMA WYSTAWCOW - ; Osoby odwiedzajace targi FITUR
POT Warszawa Targi FITUR 23-
URZADZENIA MULTIMEDIALNE 27 31 2019 2018 — 251 tys., w tym 140.120
Prezentacja oferty wystawcoéw na urzadzeniach o profesjonalisci (wzrost 0o 3% w
multimedialnych znajdujacych si¢ na terenie stosunku do edycji 2017 r.).
polskiego stoiska narodowego ($ciana wizyjna).
PROMOCJA OFERT WYSTAWCOW iatanie mozli
. ] ZOPOT Madr Dziatanie mozliwe
ZOPOT Madryt proponuje polskim n przy wspolpracy ze
podwystawcom stoiska oraz ich zagranicznym strony
partnerom (dziatajacym na rynkach wymienionych obok
hiszpanskojezycznych)  promocje  nowych podmiotow

programéw do Polski poprzez strone na profilu
FB oraz na stronie internetowej w wersji
hiszpanskiej www.polonia.travel

IMPREZA PROMOCYJNA NA STOISKU
Skierowana do publicznosci odwiedzajacej
targi, w sobote 26 stycznia 2019

ZOPOT Madryt

26 stycznia i/lub 27
stycznia 2019

DZIALANIA MOTYWUJACE DLA
HISZPANSKIEJ BRANZY
TURYSTYCZNEJ

Konkurs z nagrodami na stoisku

Ogloszenie webinar organizowanego w marcu
2019r.

ZOPOT Madryt

23-25 stycznia 2019

*Proponowane dzialania mogg ulec nieznacznym zmianom.



http://www.polonia.travel/es
http://www.polonia.travel/

2. Udostepnienie stoiska branzowego lub regionalnego na Polskim Stoisku Narodowym

w tym:
e rezerwacj¢ powierzchni wystawienniczej u organizatora targéw,

wykonania jednolitej zabudowy i wystroju stoisk (zgodnie z projektem PSN),

wykonania podtaczen technicznych na terenie PSN (elektryczno$é, woda),

montazu i demontazu PSN,

przygotowania powierzchni wspdlnej celem organizacji magazynku, ciaggdéw komunikacyjnych

itp.,

rejestracja Wystawcy u organizatora targow

e zapewnienia 1 szt. Wejsciowki na tereny targowe. Koszt zakupu dodatkowych wejscidwek jest
platny i nie jest objety przedmiotem umowy.

e codzienne sprzatanie stoiska

e transportu materialdéw promocyjnych Wystawcy na PSN wg. limitow przyznanych w ofercie.

KOSZT PROMOCYJNEGO PAKIETU TARGOWEGO

. . .- Szacunkowy koszt brutto*
Mozliwa wielko$¢ ; -
Wystawca 7 . pakietu z uwzglednieniem
wspolfinansowania e
Branza turystyczna 0% 11 086,00 zt
—4m2
L 10% 10 030,00 zt
Lokalne Organizacje Turystyczne
—4m2 0% 11 086,00 zi
30% 19 797,00 zt
25% 21 116,00 zt
Regionalne Organizacje Turystyczne
—10m2 10% 25 076,00 zt
5% 26 393,00 zt
0% 27 715,00 zt

W przypadku zakupu wielokrotnosci stoisk zakres pakietu bedzie ustalany indywidualnie.

Wystawca -

Wielkoéé stoiska Udostepnienie stoiska regionalnego/stoiska branzowego na Polskim Stoisku Narodowym

Udostepnienie stoiska branzowego na Polskim Stoisku Narodowym w tym:

rezerwacja powierzchni, jednolita zabudowa i wystrdj stoisk (zgodnie z projektem POT), podtgczenia
techniczne na stoisku narodowym (elektrycznos¢, woda), montaz i demontaz stoiska, transport
materiatéw promocyjnych (70kg), codzienne sprzatanie stoiska, obstuge i zaopatrzenie barku

znajdujgcego sie na stoisku (napoje zimne i gorace, przekaski).
Stoisko branzowe

4 m?2 1 lada, hoker, ekspozycja 1 logo, miejsce do rozmdéw handlowych w czesci ogdlnej.
Karta wstepu na targi (wejsciowka) — 1 szt.

Dodatkowymi kosztami s3:
Koszt zakupu dodatkowych kart wstepu na tragi (wejscidwek) jest ptatny i nie zostat ujety w podanej
w ofercie.




Stoisko dla
LOT/jst
4 m2

Udostepnienie stoiska branzowego dla LOT/jst na Polskim Stoisku Narodowym w tym:
rezerwacja powierzchni, jednolita zabudowa i wystrdj stoisk (zgodnie z projektem POT), podtgczenia
techniczne na stoisku narodowym (elektrycznos¢, woda), montaz i demontaz stoiska, transport
materiatéw promocyjnych (70kg), codzienne sprzatanie stoiska, obstuge i zaopatrzenie barku
znajdujgcego sie na stoisku (napoje zimne i gorace, przekaski).

1 lada, hoker, ekspozycja 1 logo, miejsce do rozmoéw handlowych w czesci ogdline;j.
Karta wstepu na targi (wejsciéwka) — 1 szt.

Dodatkowymi kosztami sg:
Koszt zakupu dodatkowych kart wstepu na tragi (wejsciowek) jest ptatny i nie zostat ujety w podanej
w ofercie.

Stoisko dla ROT
10 m?

Udostepnienie stoiska regionalnego na Polskim Stoisku Narodowym w tym:

rezerwacja powierzchni, jednolita zabudowa i wystroj stoisk (zgodnie z projektem POT), podtgczenia
techniczne na stoisku narodowym (elektryczno$¢, woda), montaz i demontaz stoiska, transport
materiatéw promocyjnych (150kg), codzienne sprzatanie stoiska, obstuge i zaopatrzenie barku
znajdujgcego sie na stoisku (napoje zimne i gorace, przekaski).

1 lada, 2 hokery, ekspozycja logo, miejsce do prowadzenia rozmow handlowych w czesci ogdlnej,
Karta wstepu na targi (wejscidwka) — 2 szt.

Dodatkowymi kosztami s3:
Koszt zakupu dodatkowych kart wstepu na tragi (wejSciowek) jest ptatny i nie zostat ujety w podanej
w ofercie.

Tabela pokazujaca zasady wg. ktorych przyznane zostanie dofinansowanie dla ROT | LOT

Procentowa Procentowa
. . . wielkosé wielkos¢é
Przedmiot dofinansowania . . . .
dofinansowania dofinansowania
dla ROT dlaLOT
Produkt priorytetowa aktywno$¢
(wg. tabeli priorytetowe rynki Re%"’”){:k ’\li'aZOYVSZe, y Vgltzltomlst!e, 10% 0%
emisyjne dla poszczeg(')lnych Ma opolska, Zac od'mopomors ie, Podkarpackie,
Y . g Lubelskie, Pomorskie.
regionéw Polski, Marketingowa
i i 0 0,

Strategla} Polski w sektorze podstawowa aktywnosé 5% 0%
turystyki na lata 2012-2020 ) Regiony: Warmifisko — Mazurskie, ~Opolskie,

Lubuskie, Swietokrzyskie, Podlaskie, Lodzkie,

Kujawsko — Pomorskie, Dolno$laskie, Slaskie.
Katalog produktowy 20% 10%
(zgodnie z Marketingowq Strategia Polski w sektorze turystyki na lata 2012-
2020)
Razem max. dofinansowanie 30% 10%
Razem min. dofinansowanie 5% 10%
UWAGA:

1. Maksymalna wielko$¢ dofinansowania przyznawana bedzie w momencie spetienia przez ROT

wszystkich kryteriow lacznie.

2. Wielko$¢ dofinansowania za produkt nie lgczy sie. W przypadku wskazania aktywnosci
priorytetowej i podstawowej przy ustalaniu wielkosci dofinansowania brana jest pod uwage

wylacznie aktywnos¢ priorytetowa.

3. Brak dofinansowania w kategorii produktu automatycznie skutkuje brakiem dofinansowania

pozostatych kategorii.
4. Warunkiem otrzymania dofinansowania POT jest dostarczenie do POT katalogu produktowego.




5. Katalog/manual produktowy musi zawiera¢ cze¢$¢ opisowa (ogdlne informacje o regionie,
prezentacja produktow turystycznych) i praktyczng (ustugi turystyczne, transport, zakwaterowanie,
przyktady podrézy po regionie, wazne informacje przy organizacji podrozy, telefony, strony
internetowe i wykaz podmiotow organizujacych tego typu ushugi). Katalog/manual winien by¢
opracowany wspoélnie z lokalnymi organizacjami turystycznymi oraz lokalng branza turystyczna.
Aktualno$¢ katalogu/manuala: dwa okresy kalendarzowe. Wersje jezykowe: jezyk danego rynku
lub jezyk powszechnie uzywany na danym rynku w przypadku jezykéw innych niz niemiecki,
angielski, hiszpanski, rosyjski. Warunkiem otrzymania dofinansowania POT jest okazanie
wydrukowanego egzemplarza katalogu.

6. W przypadku zgtoszenia LOT warunkiem wspotfinansowania bedzie okazanie wlasnego katalogu
produktowego lub katalogu produktowego regionu, w ktérym znajduje si¢ oferta LOT.

Wystawcey przyjmowani beda wedlug kolejnosci zgloszen, az do wyczerpania miejsc na stoisku
narodowym. POT nie przewiduje zwiekszenia powierzchni wystawienniczej.

Termin zgloszenia udzialu w polskim stoisku narodowym organizowanym przez POT na targach

FITUR’2019
10 grudnia 2018 roku

Informacje dodatkowe

Dodatkowych informacji na temat uczestnictwa w Polskim Stoisku Narodowym udziela:
Marzena Sarzyniak

tel. +48 22 536 70 47

e-mail: marzena.sarzyniak@pot.gov.pl

UWAGA - PROGRAM B2B HOSTED BUYERS

Podmioty, ktore chca wzig¢ udzial w programie B2B z Hosted Buyers (oferta organizatora targéw)
proszone sg o PILNE zgloszenie uczestnictwa i informacje mailowa.

JEST TO OFERTA WYLACZNIE DLA WYSTAWCOW PSN.


mailto:marzena.sarzyniak@pot.gov.pl

